Семинар к теме 11.
Продвижение новых товаров на рынок.

Цель семинара – рассмотреть использование различных инструментов  маркетинга при продвижении нового товара на рынок и выявить специфику маркетинга в сфере контрактных НИОКР, в области продвижения наукоемких и высокотехнологичных продуктов.

Вопросы для обсуждения

1. Создание нового товара. Основные характеристики товара. 
2. Коммуникационная политика фирмы  в области продвижения новых товаров.

3. Роль марки в продвижении нового товара.

4. Особенности маркетинга в контрактных научно-технических организациях.
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