Теория инноваций

1. Понятие, виды, функции инноваций.
2. Классификация инноваций.

3. История становления теории инноваций.

4. Понятие технологического уклада.

5. Понятие инновационной деятельности. Развитие инновационной деятельности в РБ.

6. Инновационная культура: системный и психологический подход.

7. Понятие и структура инновационного процесса. Жизненный цикл инновации.

8. Показатели инновационной деятельности организации. Система показателей в РБ.

9. Понятие и виды инновационных стратегий. Особенности реализации инновационных стратегий.

10. Типы конкурентного поведения.

11. Методика идентификации организации по типам конкурентного поведения.

12. Инновационный проект и программа.

13. Инновационные цели: требования к формулировке.

14. Инновационный климат и инновационный потенциал организации: процедура оценки.

15. Инновационная позиция организации. SWOT-анализ.

16. Понятие интеллектуальной собственности и предпосылки формирования рынка интеллектуальной собственности.

17. Объекты интеллектуальной собственности и формы защиты промышленной собственности.
18. Формы передачи технологий. Франчайзинг.

19. Охрана интеллектуальной собственности: мировой опыт.

20. Законодательная база РБ по охране интеллектуальной собственности.

21. Инновационная деятельности как объект инвестирования.

22. Трансфер технологий в Республике Беларусь.

23. Состояние инновационной деятельности в Республике Беларусь.

24. Содержание и направление инновационной политики в РБ.

25. Формы малого инновационного предпринимательства.

26. Основы межфирменной научно-технической кооперации: альянсы, консорциумы, совместные предприятия.

27. Роль парков и технополисов в создании инноваций.

28. Создание инновационной инфраструктуры: опыт зарубежных стран.

29. Перспективы и проблемы развития технопарков в РБ.

30. Понятие электронного бизнеса и его виды.

31. Системы и формы элекронной коммерции.

32. Коммерческая деятельность в сетях.

33. Коммуникационная политика в Интернете.

34. Инжиниринг и реинжиниринг деловых процессов: сравнительная характеристикаю

35. Объекты и виды реинжиниринга.

36. Процесс реинжиниринга.

37. Понятие венчурного капитала и его функции.

38. Классификация рисков.

39. Приоритеты венчурного инвестирования.

40. Основные подходы к снижению инвестиционных рисков.
41. Специфика маркетинга инноваций.

42. Анализ спроса на нововведения.

43. Стратегический и оперативный инновационный маркетинг.

44. Создание нового товара. Основные характеристики товара.

45. Коммуникационная политика фирмы в области продвижения новых товаров.

46. Особенности маркетинга в контрактных научно-технических организациях.
