Раздел 4: Стратегии размещения рекламы

Тематика семинарских занятий

Тема 1: Основные понятия медиапланирования

1. Понятия «медиаплан», «медиапланирование». 

2. Основные понятия медиапланирования: охват, эффективный охват, частота, эффективная частота, минимальная эффективная частота.
3. Стратегии охвата аудитории.
4. Способы определения эффективной частоты.
5. Каналы распространения рекламы. Влияние канала распространения на характеристики рекламного обращения.
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