1.15. Советская модель массовой коммуникации: теоретические истоки; смена парадигм
Теоретические истоки
Ранний Маркс: свобода печати есть воплощение свободы. Мораль зиждеться на автономии духа.

Позже идея классовой борьбы как движущей силы истории превратила свободу из цели и ценности в средство. 

Энгельс: свобода печати – принцип политической борьбы. Партии нужен орган (газета), чтобы бороться с противником. 

Ленин. Принципы деятельности прессы служат цели переписать историю в терминах классовой борьбы:
1. жесткая партийность

2. инструментализм

Печать – пропагандист, агитатор и организатор. Все остальные функции массовой коммуникации должны быть подчинены организаторским и управленческим.

Журналист должен состоять в партийных органах, а газеты должны быть инструментом партии

 Свобода печати есть обман, пока существует власть капитала над прессой, а лучше типографии принадлежат капиталиста. Свобода печати – это свобода обмана угнетенных и эксплуатируемых масс.

Чтобы достигнуть свободы печати надо:

1. монополия на частные объявления: чем меньше рекламы, тем больше свободы слова

2. гос власть берет всю типографию и бумагу и распределяет ее справедливо. На первом месте: государство в интересах народа.
Мяников: «Давайте введем свободу печати от анархистов до монархистов». Ленин: «Какую свободу печати? для чего? и для какого класса?» Нельзя дать врагу – буржуазии – такое оружие как свобода печати. Если это сделать, то облегчим  дело классовому врагу.

Роль прессы имеет двоякий смысл:

1. она организует социальную жизнь

2. она сама должна быть органом разных партийных организаций
Когда партия приходит к власти, принципы партийности распространяются за рамки партии и охватывают все структуры и сферы общества. Монополизация прессы ведет к тоталитаризму. 

Материальные нужды большевистской печати ликвидировались за счет закрытия других газет: «Завтра на этой бумаге, на этих станках, в этом здании будет издаваться другая газета». А у кого в руках средства материального производства, у того и средства духовного производства.

Последовательная цензура (издал, выпустил, отослал копию на цензуру) была заменена на предварительную (ничего не печатать до цензуры). 

МК понимается как:

1. Пропаганда

2. Управление

3. Борьба за власть

4. Насилие 

Смена парадигм
Парадигма дифференциации (сер 60-х)

До этого коммуникация представлялась как нерасчлененный процесс. Парадигма дифференциации выделяет аудиторию как объект и ее отношение к сообщению  как предмет (интенсивность потребления, оценка, интерес)

методы:

1. опрос (60-е гг.), который позволил составить портрет аудитории, основными характеристиками которой являлись: а) гетерогенность, т.е. отсутствие среднего читателя б) активный и избирательный в информации субъект
Данные характеристики СМИ способствовали появлению специализированных СМИЮ, а также специализированных рубрик

2. Контент-анализ (70-е гг.) для изучения социальной направленности газет, информативности сообщений.

Результатами КА стали:

- выявление закономерности моделирования социальной реальности

- выявление аспектов взаимодействия коммуникатора и аудитории: коммуникатор был заинтересован в информировании о политике, в то время как аудиторию более интересовала социально-культурная сфера; коммуникатор использовал неадекватный аудитории язык, который не был понятен аудитории. Причиной данных различий являлась ориентация коммуникатора на себя, а не на аудиторию. 

Деятельность журналистов изучали историки и журналисты, а деятельность аудитории изучалась по аналогию

Деятельность коммуникатора идентифицировалась с деятельностью власти и была закрыта для исследования.

Журналисты ставили своей целью самовыражение или ориентировались на интересы власти, не интересуясь аудиторией или действительностью.

Парадигма системности (70-80-е гг)

Грушин провел 8-летний проект по исследованию функционирования общественного мнения и деятельности институтов управления. Целью было изучение эффективности функционирования республиканских СМИ. Т.о. наблюдалось стремление выйти за рамки коммуникационного процесса.

Достижения: выявление механизмов и масштабов СМИ:

1. МК вплетена во все сферы общества

2. МК- это система взаимосвязанных элементов, находящихся в определенном соотношении. Нарушение пропорции ведет к нарушению механизмов МК.

Парадигма демократизации (80-90-е гг)

Методы:

- работа с общественными корреспондентами

- опросы

- КА корреспондентской почты

Выводы:

1. Целью СМИ была информирование и пропаганда, ограниченная властью(Субъект-объектные отношения). Сейчас отношения становятся субъект-субъектными

2. Уравнивание аудитории и коммуникатора
3. коммуник4атор исходит из потребностей и представлений аудитории

4. коммуникатор и аудитория взаимодействуют между собой

5. аудитория активна: она производит СМИ и дает обратную связь
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